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Infroduction

La protection du cadre de vie constitue un enjeu majeur pour
les territoires et les populations. La reglementation concernant
I'implantation des dispositifs d’enseignes, de préenseignes et de
publicité fait partie des outils pour préserver les paysages. Elle
vise a concilier liberté d'expression’ et enjeux environnementaux
tels que la lutte contre les nuisances visuelles, la préservation des
paysages et du patrimoine ou encore la réduction de la
consommation d’'énergie.

La loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant Engagement National
pour I'Environnement dite « loi ENE » ainsi que le décret du 30
janvier 2012 ont considérablement modifié une reglementation
qui datait de 1979. Les principales évolutions de la
reglementation issues de la loi « ENE » et de son décret sont :

- la clarification des compétences entre le maire et le préfet en
matiere d’'instruction et de pouvoir de police de I'affichage ;

- le renforcement des sanctions notfamment financieres ;

- I'instauration d'une regle de densité publicitaire ;

- la création de regles d’extinction nocturne pour les publicités
et enseignes lumineuses.

La loi ENE aintégralement refondé les procédures d’élaboration,
de révision et de modification des Reglements Locaux de
Publicité (RLP). Désormais, ceux-ci sont €laborés, révises ou
modifiés conformément aux procédures d'élaboration, de
révision ou de modification des plans locaux d’urbanisme (PLU)
définies au chapitre lll du titre I du livre ler du code de

1 L'article L581-1 du code de I'environnement dispose que chacun a le droit d'exprimer
et de diffuser des informations et idées & I'aide de la publicité, des enseignes et des
préenseignes.

I'urbanisme. A la suite de son approbation, le RLPi est annexé au
PLUI.

La loi n°2021-1104 du 22 ao0lt 2021 portant lutte conftre le
déreglement climatique et renforcement de la résilience face a
ses effets est venue modifier certains aspects relatifs a la
publicité extérieure. Ainsi, a partir du 1er janvier 2024, les
Présidents des Communautés de communes deviennent
I'autorité compétente en matiére de police de la publicité dans
le cas ou la Communauté est compétente en matiere de PLU et
de RLP. La loi prévoit que les Maires des communes composant
I'EPCI peuvent néanmoins s'opposer a ce fransfert en suivant
des modadalités définies a I'article L5211-9-2 du Code général des
collectivités territoriales. Cette loi prévoit aussi la possibilité pour
les RLPi d’encadrer la publicité et les enseignes lumineuses
situées a I'intérieur d’un local commercial.

Le RLPi comprend au moins un rapport de présentation, une
partie réglementaire et des annexes.

- Le rapport de présentation comprend un diagnostic,
définit les orientations et objectifs de la Communauté de
communes en matiere de publicité extérieure,
notamment sur les questions de densité et
d’harmonisation, et explique les choix retenus au regard
de ces orientations et objectifs retenus.

- La partie réglementaire comprend les dispositions
adaptant la reglementation nationale. Les prescriptions



du reglement local de publicité peuvent étre générales
ou s'appliquer aux seules zones qu'il identifie.

- Le ou les documents graphiques font apparaitre sur
I'ensemble du territoire de I'intfercommunalité les zones
et, le cas échéant, les périmetres identifiés par le
reglement local de publicité, et sont annexés a celui-ci.
Les limites de I'agglomération fixées par les maires des dix
Communes membres en application de I'artficle R. 411-2
du Code de la route sont également représentées sur un
document graphique annexé au reglement local de
publicité, avec les arrétés municipaux fixant lesdites
limites.

a. Champ d'application

Le code de I'environnement ne porte que sur les supports situés
sur une voie publique ou sur une voie privée et visibles depuis
une voie ouverte a la libre circulation du public.

Le code de I'environnement renvoie également aux dispositions
du code de la route, afin d’encadrer la publicité au regard
d'impératifs de sécurité routiere. En effet, les articles R418-1 &
R418-9 du code de la route précisent que, dans I'intérét de la
sécurité routiere, sur les voies ouvertes a la circulation publique
et en bordure de celles-ci, sont interdites les publicités enseignes
et préenseignes pouvant induire une confusion avec des
signaux réglementaires ou, qui conduiraient d en réduire la
visibilité ou leur efficacité.

Des dispositions  spécifiques  précisent les modalités
d'implantation d’une publicité ou d’une enseigne, en fonction

de ses caractéristiques ou encore de sa situation dans une
agglomération.

b. Le reglement local de publicité (RLP)

Le RLPi est un document réglementaire, opposable aux tiers, qui
édicte des regles locales permettant d'adapter le reglement
national de publicité en fonction des spécificités du territoire.

Il a pour objectif de découper le territoire en une ou plusieurs
zones, plus ou moins concernées par |'affichage publicitaire,
afin de les réglementer en fonction de la présence de cet
affichage, tout en tenant compte du contexte urbain : ce sont
les zones de publicités (ZP).

Le RLPi comporte une réglementation locale obligatoirement
plus restrictive que les regles édictées par le code de
I'environnement et constituant la réglementation nationale
(RNP).

Une regle plus restrictive est, par exemple, celle qui réduirait la
surface unitaire d'un dispositif de publicité non lumineuse de
12m? maximum, ne pouvant s'élever a plus de 7,5 metres au-
dessus du sol (regles nationales),  une surface unitaire d'un
dispositif de publicité non lumineuse de 8 m? maximum, ne
pouvant s'élever d plus de 6 méetres au-dessus du niveau du sol
(regles locales).

Le RLP approuvé est annexé au PLU.

C. La définition des dispositifs visés par le code de
I'environnement



Constitue une publicité?, & I'exclusion des enseignes et
préenseignes, toute inscription, forme ou image, destinée a
informer le public ou & attirer son attention, les dispositifs dont le
principal objet est de recevoir lesdites inscriptions, formes ou
images étant assimilées & des publicités.

™
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Constitue une enseigne?® foute inscription, forme ou image
apposée sur un immeuble et relative a une activité qui s’y
exerce.

ENSEIGNE o r
PARALLELE

ENSEIGNE
PARALLELE

2 Article L581-3-1° du code de I'environnement
3 Article L581-3-2° du code de I'environnement

Constitue une préenseigne* toute inscription, forme ou image
indiquant la proximité d'un immeuble oU s'exerce une activité
déterminée.

( e PRE-ENSDGNE tmtiue 10ute m‘
forwst (o #mage Shquant 8 peossvese d ur imeseubie
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Les préenseignes étant soumises aux dispositions régissant la
publicité, le RLP renvoie aux regles relatives a la publicité.

d. Surface unitaire des dispositifs visés par le code de
I'environnement

La notion de surface unitaire mentionnée dans les articles du
code de I'environnement devra s'entendre comme étant non
pas la seule surface de la publicité apposée sur le dispositif
publicitaire, mais le dispositif lui-méme, dont le principal objet est
de recevoir cette publicité, c'est-a-dire la surface du panneau
ou de I'écran tout entier (avec son encadrement). A noter que
ce point n'est pas applicable a la surface de la publicité sur le

4 Article L581-3-3° du code de I'environnement



mobilier urbain conformément a la note ministérielle sur le calcul
des formats?.

Dans toute la suite du présent document, les dispositions issues
de la reglementation nationale de la publicité (RNP) seront

mentionnées aleldle[=.

e. Autorisation préalable et déclaration préalable
L'autorisation préalable

Les publicités soumises a autorisation préalable sont :

- les emplacements de bdches comportant de la publicité,

- les publicités lumineuses autres que celles supportant des
affiches éclairées par projection ou par fransparence,

- les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles liés a
des manifestations temporaires.

Les enseignes soumises a autorisation prealable sont :

- les enseignes installées sur un immeuble ou dans les lieux visés
aux articles L.581-4 et L.581-8 ou installées sur les territoires
couverts par un RLP,

- les enseignes temporaires installées sur un immeuble ou dans
les lieux visés aux articles L.581-4 et, lorsqu’elles sont scellées au
sol ou implantées directement sur le sol, installées sur un
immeuble ou dans les lieux visés a I'article L.581-8,

- les enseignes a faisceau de rayonnement laser quel que soit
leur lieu d'implantation.

5 https://www.ecologie.gouv.fr/sites/default/files/modalit%C3%A9%20-calcul-format-
publicit%C3%A9.pdf

Le formulaire CERFA n°14798 permet d'effectuer une demande
d'autorisation préalable.

La déclaration préalable

Les publicités qui ne sont pas soumises a autorisation préalable
sont soumises & déclaration préalable & l'occasion d'une
installation, d'une modification ou d'un remplacement.

Par principe, les préenseignes étant soumises aux dispositions
applicables ala publicité, elles sont donc soumises & déclaration
préalable. Toutefois, lorsque leurs dimensions n'excedent pas 1
metre en hauteur et 1,5 metre en largeur, elles ne sont pas
soumises a déclaration.

Le formulaire CERFA n°14799 permet d'effectuer une déclaration
préalable.

Le présent document constitue le rapport de présentation, en
élaborant en premier lieu un diagnostic de I'état de la publicité
extérieure sur I'ensemble du territoire intercommunal, diagnostic
sur lequel se fondent les orientations et objectifs qui constituent
la seconde partie du présent document. Enfin, la derniere partie
comporte la justification des choix retenus dans le RLPi.



PARTIE 1 : le contexte paysager de la
communavuté de communes

1. Les paysages de la communauté de communes

D’apres le plan local de I'urbanisme intercommunal (PLUi), la
communauté de communes Rumilly Terre de Savoie s'inscrit au
coeur de I'Albanais et compte plusieurs entités paysageres : la
forét d’altitude, les gorges, le piémont, les plaines collinaires et
le fond de vallée.

Déclinaison des paysages de la communauté
de communes

Déclinaison des paysages de la communauté de communes,
source : PLUi



La forét d'altitude est présente dans la partie ouest du territoire.
Elle comprend le point haut du territoire (le Gros Foug a 1050
metres d’altitude). Il s’agit d'un espace non urbanisé ou les
activités forestieres cotoie les loisirs a la montagne. Les gorges
du Fier sont présentes dans la partie nord-ouest du territoire. I
s'agit d'une formation géologique impressionnante et
emblématique du territoire.

La forét d'altitude, Moye®

Le piémont est présent dans la partie ouest du territoire. I
constitue un espace tfransitionnel entre monts et plaines situé
entre 500 et 600 metres. Le piémont est un espace d dominante
agricole (cultures et batiments agricoles) méme si I'usage
résidentiel est également répandu.

6 Sauf mention contraire les photographies sont issues du terrain réalisé en mai 2023

Le piémont, Moye

La plaine collinaire est présente dans la partie sud et est du
territoire. Elle constitue un espace fragmenté en une série de
compartiments isolés en raison d'un réseau hydrographique
important. Le paysage bien qu’'a dominante agricole et de plus
en plus concurrencé par I'attractivité résidentielle de la
communauté de communes.



Le fond de vallée est présent dans la partie centrale du territoire.
I comprend les deux entités majeures du réseau
hydrographique : le Fier et le Chéran (affluent du Fier). Cette
espace se caractérise par une plaine agricole et des haies
separatives de haut jet.

/

La plaine collinaire, Thusy

Le fond de vallée, Le Chéran a Rumilly



Le fond de vallée comprend également les secteurs urbanisés Les paysages de la communauté de communes sont donc
de la ville-centre de la communauté de communes avec ses largement marqués par les paysages naturels (en particulier
paysages urbains. forestiers) et agricoles. Ces espaces sont peu voire pas du tout
marqués par la présence de publicité extérieure. En revanche,
les paysages urbains du fond de vallée (autour de la ville-centre)
concentrent I'essentiel de la publicité extérieure du territoire
infercommunal.

Rue du centre-ville de Rumilly



2. Les secteurs a enjeux en matiere de publicité
extérieure

Le diagnostic de terrain a permis d'apprécier la présence plus
ou moins marquée de la publicité extérieure’ sur le territoire.
Cela permet d’'identifier des secteurs a enjeux en matiere de
publicité extérieure.

En premier lieu, la commune de Rumilly, qui concentre |'essentiel
de la publicité extérieure de la communauté, présente les zones
d enjeux suivantes :

e Le centre-ville historique et commercant
La D910 traversant la commune du Nord au Sud
Au nord la zone d’activités autour du Intermarché
Au centre, la zone d'activité autour du Hyper U
Au sud, la zone commerciale a proximité du Aldi (le long
de la D?10)

Le centre-ville historique et commer¢ant

Le centre-ville de Rumilly présente un caractere urbain dense
avec des batiments de plusieurs étages et des rues étroites et
piétonnes pour certaines d'entre-elles. Le centre-ville comprend
peu d'espaces verts A I'exception notable de la place d’'Armes.

Place Grenette, Rumilly

7 Ce terme regroupe les publicités, enseignes et préenseignes.
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La vile de Rumilly est traversée par le Chéran qui structure en
partie la forme du centre-vile. Le Pont Neuf est élément
important permettant de rejoindre la rive droite du Chéran
depuis le centre-ville (essentiellement localisé sur la rive
gauche). Les rives du Chéran constitue le plus important site
inscrit de la commune de Rumilly.

"y )
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Pont Neuf sur le Chéran, Rumilly

Le centre-vile comporte également une importante dimension
historique avec son Eglise sainte-Agathe, monument historique
inscrit.



1 PRl 1 '
Eglise Sainte-Agathe, Rumilly

Les paysages du centre-ville sont marqués par la présence de la
publicité extérieure. Il s'agit essentiellement d’enseignes
présentes sous trois formes :
- Enseignes paralleles au mur
- Enseignes perpendiculaires au mur
- Enseignes installées directement sur le sol (le plus souvent
inférieure & un metre carré)
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Enseignes perpendiculaires au mur, centre-ville de Rumilly



y « Sucette » avec une face commerciale et une face
Enseignes installées sur le sol, centre-ville de Rumilly informative (plan), centre-ville de Rumilly

Les publicités et préenseignes sont peu présentes dans le centre- Au nord, la zone d’activités autour du Intermarché

vile a I'exception de celles supportées par du mobilier urbain

d’informations locales (sucettes avec une face d’informations La zone d'activités commerciales du nord de Rumilly comprend

locales et une face commerciale). principalement les grandes surfaces Bricomarché et
Infermarché ainsi que le cinéma communal. Elle présente un
caractere urbain avec des batiments de grandes dimensions de
type « boites a chaussures» avec des voiries assez larges et
d'importants parkings partiellement arborés.



Enseignes en facade et enseignes scellées au sol, nord de
Rumilly

Enseignes en fagcade, nord de Rumilly

Les paysages de la zone commerciale du Nord de Rumilly sont
marqués par la présence de la publicité extérieure. Il s’agit
essentiellement d’enseignes présentes sous deux formes :
- Enseignes paralleles au mur
- Enseignes scellées au sol (le plus souvent supérieure a un
metre carré).

Les publicités et préenseignes sont peu présentes dans cette
zone a I'exception de celles supportées par du mobilier urbain
d'informations locales (sucettes avec une face d'informations
locales et une face commerciale).



« Sucette » avec une face commerciale et une face
d’'information locale, nord de Rumilly

Au centre, la zone d’'activité autour du Hyper U

La zone d’'activités commerciales du centre de Rumilly
comprend principalement le centre commercial Hyper U. ce
centre commercial. Elle présente un caractere urbain avec un
batiment de grandes dimensions de type « boites  chaussures »
avec des voiries assez larges et d'importants parkings
partiellement arborés.

Paysage ouvert en face de la zone du centre commercial,
Rumilly



Les paysages de zone d'activités commerciales du centre de
Rumilly sont marqués par la présence de la publicité extérieure.
Il s’agit essentiellement d’enseignes présentes sous trois formes :
- Enseignes paralleles au mur
- Enseignes scellées au sol (le plus souvent supérieure a un
metre carré)
- Une enseigne sur toiture pour le centre commercial.

Enseigne sur toiture et enseignes paralléles au mur, Rumilly

Enseigne scellée au sol de type « panneau », Rumilly

Les publicités et préenseignes de grand format (12 metres carrés
d’affiche) scellées au sol sont présentes en bordure de cette
zone le long de la D?210.



Préenseignes scellées au sol de grandes dimensions, Rumilly

Au sud, la zone commerciale autour du Aldi (le long de la
D910

La zone d'activités commerciales du sud de Rumilly comprend
une dizaine de moyennes surfaces implantées le long de la
RD910. Elle comprend essentiellement des garages, des
restaurants ainsi qu'un supermarché Aldi. Elle présente un
caracteére urbain avec des batiments de grandes dimensions de
type « boites a chaussures » avec une voirie large et structurante
la RD910 et des parkings peu végétalisés.
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Batiments en « boites a chaussures », zone d’activités
commerciales au sud de Rumilly




Les paysages de zone d'activités commerciales du sud de
Rumilly sont marqués par la présence de la publicité extérieure.
Il s’agit essentiellement d’enseignes présentes sous trois formes :
- Enseignes paralleles au mur
- Enseignes scellées ou posées au sol (le plus souvent
supérieure G un metre carré)
- Enseignes sur cloture.

BOULANGER
\.,‘\Nl)W‘I(IIIRII TARTERIE

Enseigne posée au sol, Rumilly
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Enseiéne scellée au sol de type « totem », Rumilly
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Enseigne sur cloture non aveugle, Rumilly

Publicités sur mur de grandes dimensions, Rumilly

Les publicités et préenseignes de grand format (12 metres carrés
d’affiche) scellées au sol et sur mur sont présentes dans cette
z0ne le long de la D910. La D910 traversant la commune du Nord au Sud

La D?10 traverse le territoire communautaire du Nord au Sud. Elle
traverse notamment la ville-centre. Cet axe constitue le
principal secteur de localisation des publicités et préenseignes
de grand format & Rumilly. Cet axe recoupe par ailleurs les
principales zones d'activités de Rumilly ou I'on va refrouver de
nombreuses enseignes comme cela a été évoqué ci-avant.

Publicifs scellées au sol de grandes dimensions de part et
d’auvtre de la D910, Rumilly
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Publcité et vue vers la forét d’altitude, D910 au centre de
Rumilly

S ¢
[l

Densité importante de publiciié de grand format, D910 au
centre de Rumilly



En deuxieme lieu, plusieurs communes du territoire
infercommunal comptent une zone d’'activités ou bien un
centre bourg comportant plusieurs activités, c’est notfamment le
Cas pour :

e Les deux zones d‘activités de Vallieres-sur-Fier

e Lazone d'activités de Sales

e La zone d‘activités de Marigny-Saint-Martin (limitrophe

avec Rumilly au sud de cette commune)

e Le cenfre-bourg de Marcellaz-Albanais

e Le cenfre-bourg de Vallieres-sur-Fier

e Le centre-bourg de Vaulx

Les deux zones d‘activités de Vallieres-sur-Fier

Importance des publicités de grand format, D910 au sud de La commune de Vallieres-sur-Fier compte deux zones d’activités

Rumilly ainsi que plusieurs activités situées dans son centre-bourg. La
premiere zone se situe au sud de la commune a proximité de Ia
D?910. Elle comprend essentiellement des activités artisanales
avec des enseignes paralleles au mur.

Publicité lumineuse de grand format, 910 au sud de Rumilly

Vue sur la zone d’activités artisanales depuis la D910, Valliéres-
sur-Fier

kkx
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Enseigne paralléle au mur, Valliéres-sur-Fier

La seconde zone d'activités de Vallieres-sur-Fier se situe au
centre de la commune le long de la D14. Elle comprend
principalement une fromagerie, un restaurant ainsi qu’'un
camping. Cette zone comprend des enseignes paralleles au
mur ainsi que des enseignes scellées au sol et une enseigne sur
toiture.

24
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Enseignes paralléles au mur, Vallieres-sur-Fier



Enseigne scellée au sol, Vallieres-sur-Fier

La zone d‘activités de Sales

La commune de Sales compte une zone d'activités située le
long de la D3. Elle comprend principalement une fromagerie,
deux entreprises de matériel agricole et des activités artisanales.

Les enseignes sont principalement paralleles au mur dans cette
zone. Toutefois, on releve également de grandes enseignes
scellées au sol et sur cléture.

25

Fromagerie, Sales

Les limites de la zone d’activités, Sales



La zone d‘activités de Marigny-Saint-Marcel

La commune de Marigny-Saint-Marcel compte une zone
d'activités limitrophe avec la zone d'activités du sud de Rumilly.
Cette zone comprend principalement des activités artisanales
et logistiques. Les enseignes sont principalement installees
parallelement au mur des activités. On frouve également
quelques enseignes scellées au sol de grand format.

Vue lointaine de la zone d’activités, Marigny-Saint-Marcel

Enseignes scellées au sol, Sales
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Enseigne paralléle au mur, Marigny-Saint-Marcel

Enseigne scellée au sol, Marigny-Saint-Marcel
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Le centre-bourg de Marcellaz-Albanais

La commune de Marcellaz-Albanais compte plusieurs
commerces dans son centre-bourg. Ces activités utilisent des
enseignes paralleles au mur et perpendiculaires au mur de
petites dimensions.

2

Enseigne paralléle au mur et enseignes perpendiculaires,
Marcellaz-Albanais

Enseigne parallele au mur, Marcellaz-Albanais



Le centre-bourg de Vaulx

La commune de Vaulx compte plusieurs commerces dans son
centre-bourg. Ces activités utilisent des enseignes paralleles au
mur et perpendiculaires au mur de petites dimensions ainsi que
des enseignes scellées ou posées au sol également de surface

modeste.

'.'. !‘ )‘.’.}'.:'.
Enseigne paralléle au mur et enseigne perpendiculaire,
Marcellaz-Albanais

La commune de Marcellaz-Albanais compte également deux
abris destinés au public supportant a titre accessoire de la \p.,. m)

publicité a proximité de son centre-bourg.

!]n =

D3 'rrqversantlecen'rre bourg, Vaulx

Abri destiné au publlc avec une face publlcﬂaire, Marcellaz-
Albanais
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Enseigne paralléle au mur, enseigne perpendiculaire au mur et
enseigne posée au sol Vaulx

Enseigne posée au sol, Vaulx Kotk
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Enfin, dans les autres secteurs du territoire intercommunal, les
paysages naturels, agricoles ou bien résidentiels dominent, et la
publicité extérieure est quasi-absente. Dans ces secteurs, la
plupart du temps situés en dehors des agglomérations des
communes, I'enjeu sera de maintenir une faible présence voire
une absence de publicité extérieure.

- —

Enseigne paralléle au mur, activité isolée, Etercy
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Enseignes paralléles au mur, activi

té isolée, Hauteville-sur-Fier
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Enseignes paralléles au mur, activité isolée, Hauteville-sur-Fier

Enseigne scellée au sol, activité isolée, Massingy
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PARTIE 2 : état des lieux en matiére de publicités
et préenseignes

Un état des lieux des publicités et des préenseignes a été réalisé
afin  d'identifier leurs caractéristiques sur le territoire
infercommunal. Cet état des lieux s'est appuyé d'une part sur
un inventaire des publicités et préenseignes réalisé en mai 2023
et d'autre part sur I'analyse des caractéristiques du territoire
ayant une incidence sur l'implantation de publicités et
préenseignes.

1. La notion d'agglomération

Conformément a l'article R110-2 du code de la route, une
agglomération est un espace sur lequel sont groupés des
immeubles bdatis rapprochés et dont I'entrée et la sortie sont
signalées par des panneaux placés a cet effet le long de la
route qui le traverse ou qui le borde.

8 Article L581-7 du code de l'environnement
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En dehors des lieux qualifies d'agglomération par les reglements
relatifs & la circulation routiere, toute publicité est interdites. Les
préenseignes étant soumises aux mémes regles que la publicité?,
elles sont également interdites en dehors des agglomérations.

Toutefois, par dérogation a cette interdiction de la publicité en
dehors des agglomérations, peuvent étre signalés par des
préenseignes dites dérogatoires :

- les activités en relation avec la fabrication ou la vente de
produits du terroir par des entreprises locales,

- les activités culturelles,

- les monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts 4 la visite,
- a ftitre temporaire, les opérations exceptionnelles et
manifestations exceptionnelles & caractere culturel ou
touristique.

Le RLPi n’est pas habilité & reglementer les préenseignes
dérogatoires.

9 Article L581-19 du code de I'environnement



Type dogglomération
| Agglomération de moins ce 10000 habitants hors unité urbaine > 100 000 habitants

Agglomération de plus de 10000 habitonts
| commune

Les agglomérations de la communauté de communes Rumilly Terre de Savoie

33



activités en
relation avec la monuments
fabrication ou la o historiques,

X activités P z . .
vente de produits classes ou preenseignes temporaires
. culturelles . .

du terroir par des inscrits, ouverts

entreprises a la visite

locales

Type de dispositif

Nombre maximum
de dispositif par
activité, opération
ou monument

Dimensions
maximales

Distance maximale
d’'implantation

Les activités autres que celles mentionnées ci-dessus ne peuvent éfre signalées qu'a fravers la mise en place de Signalisation
d'Information Locale (SIL) relevant du code de la route.




2. La notion d'unité urbaine

La notion d'unité urbaine repose sur la continuité du bdti et le
nombre d'habitants. L'INSEE définit 'unité urbaine comme une
commune ou un ensemble de communes présentant une zone
de bdati continu (pas de coupure de plus de 200 metres entre
deux constructions) qui compte au moins 2 000 habitants.

La communauté de communes de Rumilly ne compte aucune
unité urbaine de plus de 100 000 habitants sur son territoire.

kkx

La communauté de communes ne dispose pas d'un RLPi
approuvé. Aussi, les régles nationales en vigueur sont :

- Pour I'agglomération de Rumilly : les régles applicables
aux agglomérations de plus de 10 000 habitants ;

- Pourles agglomérations des autres communes : les regles
applicables aux agglomérations de moins de 10 000
habitants n'appartenant pas a une unité urbaine de plus
de 100 000 habitants.
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3. Les périmetres d'interdiction de toute
publicité/préenseigne existant sur le territoire

a) Les interdictions absolues'®

La publicité est interdite, de maniéere absolue :
- dans le site classé : Tilleul de Notre-Dame de I'Aumbne
Rumilly ;
- sur les monuments historiques classés ou inscrits de la
communauté de communes.

ANNEE DE
NOM COMMUNE | STATUT PROTECTION
Maison Forte de :
Mieudry Boussy Inscrit 2014
Eglise Sainte- . .
Agathe Rumilly Inscrit 2009
Sales,
Pont Coppet Vallieres- Inscrit 2015
sur-Fier

Les publicités et préenseignes sont également interdites de
maniere absolue :

1° Sur les arbres, les plantations, les poteaux de transport et de
distribution électrique, les poteaux de télécommunication, les
installations d'éclairage public ainsi que sur les équipements
publics concernant la circulation routiere, ferroviaire, fluviale,
maritime ou aérienne ;

10 Article L581-4 du code de I'environnement
11 Article R581-22 du code de lI'environnement
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2° Sur les murs des batiments sauf quand ces murs sont aveugles
ou qu'ils ne comportent qu'une ou plusieurs ouvertures d'une
surface unitaire inférieure a 0,50 metre carré ;

3° Sur les clbtures qui ne sont pas aveugles ;

4° Sur les murs de cimetiere et de jardin public!'.

b) Les interdictions relatives!?

La publicité est interdite de maniére relative, en agglomération :
- aux abords des monuments historiques inscrits cités
précédemment ainsi qu'aux abords de la maison forte

12 Article L581-8 du code de I'environnement



de la Sauffaz a Saint-Félix dont le périmétre concerne la Pallud a Moye, Pont de Lornay et ses abords et colline de

commune de Marigny-Saint-Marcel ; Chappay ;
dans les sites inscrits : place de la Mairie d Rumilly, rives du - dans le site Natura 2000 : réseau des zones humides de
Chéran et abords du Pont-Neuf a Rumilly, ch&teau de la I’ Albanais (FR8201772).
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Les périmetres d'interdiction de la publicité — zoom sur le centre-ville de Rumilly
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4. La répartition des publicités et préenseignes

L'inventaire de terrain a permis d'identifier 146 publicités et
préenseignes sur le territoire intercommunal. Elles se répartissent
en trois catégories.

Répartition des publicités et préenseignes par
implantation

77
51

18

L

publicité/préenseigne  publicité/préenseigne  publicité/préenseigne
scellée au sol ou SUr un Mmur ou une sur du mobilier urbain
installée directement sur cléture
le sol

Nombre de dispositifs
— N W N OO0 O N O©
O O O O O O o o o

Typologie

13 Article R581-24 du code de lI'environnement

On observe une répartition dominée par la présence de
publicités ou préenseignes scellées au sol ou installées
directement sur le sol. Cette catégorie représente plus de 52%
des publicités ou préenseignes de la communauté de
communes.

Ce que dit le RNP sur I'entretien des publicités/préenseignes :

Toute publicité doit mentionner, selon le cas, le nom et I'adresse
ou bien la dénomination ou la raison sociale, de la personne
physique ou morale qui I'a apposée ou fait apposer. Les

publicités ainsi que les dispositifs qui les supportent doivent étre
maintenus en bon état d'entretien et, le cas échéant, de
fonctionnement par les personnes ou les entreprises qui les
exploitent’s,

Les investigations de terrain ont permis de montrer que la plupart
des publicités/préenseignes du territoire infercommunal sont en
bon état.

Les publicités et préenseignes sont principalement localisées a
Rumilly sur les axes structurants de la ville en particulier la D910.
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Typologie [ monuments histodques et leurs abords
T[] Pubiiceé ou préerseigne cpposée surun mur ou une ciéture [ sites classés ou inscrits
Natura 2000

m Publicaé ou préerseigne scelide ou sol ou instolide drectement sur e sol

NU Pubicé ou préonieigne Cppoide s mobilier wboin L1 commune

Localisation des publicités et préenseignes



Légende Protection
I § ] monuments historiques et leurs abords
T Pubicité ou préenseigne cpposbe s un mur o une cidture B sites clossds ou nsc T Pubscité ou préenseigne cpposbe sur un mu ou Une Cidiure [ sites classés ou inscrits
m e m Natueo 2000
Publicité ou préenseigne scelée ou sol ou instalée directement sur le sol commune S Publcité ou préenseigne scelée ou sol ou installée directement sur le sol commune
PUDECiHé ou préonseigne cpposde s moblier Utain PUbICilé ou pré o posde sur Sor Lrboin

Localisation des publicités et préenseignes — zoom sur Rumilly (a gauche) et le centre-ville de Rumilly (a droite)
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5. Les publicités/préenseignes scellées au sol ou
installées directement sur le sol

L'inventaire a permis d'identifier 77 publicités/préenseignes
scellées au sol ou installées directement sur le sol. Cette
catégorie de dispositif constitue la principale catégorie de
publicités et préenseignes de la communauté de communes.

Préenseigne dérogatoire scellée au sol (1,5 m2), Sales

Parmi les publicités/préenseignes scellées au sol, on releve 11
préenseignes dites dérogatoires car elles concernent des
produits du terroirs (fruitieres, fromageries) ou bien des activités
culturelles (musée de la fausse monnaie).

i ook . e

Préenseigne dérogatoire scellée au sol (<1,5 m2), Marcellaz-Albanais

Préenseigne non dérogatoire scellée au sol (1,5 m2), Vaulx



point de vue esthétique ou écologique, et figurant sur un plan

local d'urbanisme ou sur un plan d'occupation des sols.

3° Siles affiches qu'ils supportent sont visibles d'une autoroute ou

d'une bretelle de raccordement & une autoroute ainsi que

d'une route express, déviation ou voie publique situées hors
lomération.

Un dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur
le sol non lumineux ne peut étre placé a moins de 10 metres
d'une baie d'un immeuble d'habitation situé sur un fonds voisin
lorsqu'il se tfrouve en avant du plan du mur contenant cette baie.

Publicité scellée au sol derand format, Rumilly

Ce que dit le RNP sur les publicités/préenseignes scellées au sol
ou installées directement sur le sol :

- interdites dans les agglomeérations de moins de 10 000 habitants
situées en dehors d’'une unité urbaine > 100 000 habitants.

A Rumilly :

- une surface £ 12 m2

- une haufeur au sol <6 m L'implantation d'un dispositif scellé au sol ou installé directement
- interdits en agglomeération : sur le sol non lumineux ne peut étre faite & une distance

o icA = . s . . e s \ Oong . .
I° Dans les espaces boises classes, " : inférieure & la moitié de sa hauteur d'une limite séparative de
2° Dans les zones a protéger en raison de la qualiteé des sites, des propriété.

milieux naturels, des paysages et de leur intérét notamment au
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Un dispositif scellé au sol ou installé directement sur le sol non
lumineux™ ne peut excéder 12 metres carrés en surface ni
dépasser 6 metres de hauteur au sol maximale.

Surface des publicités/préenseignes
scellées/posées au sol sur le territoire
communavtaire

15

10

Surface en m2

0 ,..||||IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII”|||
1 4 71013161922252831343740434649525558616467707376
Numéro du dispositif

14 Sont aussi concernés les supports éclairés par projection ou par fransparence
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En termes de format, 40 publicités/préenseignes scellées au sol
ou installées directement sur le sol possedent des surfaces
importante (> 8 m2). Plus de 42% des publicités et préenseignes
scellées au sol dépassent la surface maximale de 12 métres
carrés autorisée par le code de I'environnement.

Au regard de la réglementation nationale, pres de 58% des
publicités et préenseignes scellées au sol de la communauté de
communes sont non conformes. Parmi les infractions les plus
représentées, on releve le non-respect de la limitation de
surfaoce @ 12 m2 a Rumilly et des implantations de
publicités/préenseignes scellées au sol dans les agglomeérations
de moins de 10 000 habitants ou hors agglomération. Ces
identifications permettront une action de mise en conformité de
ces supports.



Nombre de
. N ?mbr,e de . dont préenseignes |publicités/préenseignes . .
publlc,lfes/pre,enselgnes e el scellées/posées au sol Part d’infraction
scellees/posees au sol i e
0 0 0 0%
0 0 0 %
0 0 0 0%
0 0 0 0%
3 0 3 100%
0 0 0 0%
4 4 0 0%
3 1 2 7%
0 0 0 %
0 0 0 0%
59 0 38 6a
0 0 0 0%
 saes 6 6 0 0%
0 0 0 0%
1 0 1 100%
1 0 1 100%
0 0 0 0%
77 1 45 56%



6. Les publicités/préenseignes apposées sur un mur ou
une cléture

L'inventaire a permis d'identifier 51 publicités/préenseignes
apposées sur un mur ou une cloéture. Cette catégorie de
dispositif constifue la deuxieme catégorie de publicités et
préenseignes la plus représentée de la communauté de
communes. L'impact sur les paysages est plus modéré
comparativement d la publicité scellée au sol de grand format.
En effet, ce type de publicités est moins répandu et s’appuie sur
un mur support.

Publicités de grand format sur mur aveugle, Rumilly

=y
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Préenseignes sur mur nonaveugle (4 m2), Massingy



Ce que dit le RNP sur les publicités/préenseignes sur un mur ou
une cléture :

- une surface < 10,5 m2 (4,7 m2 dans les agglomérations de
moins de 10000 habitants hors unité urbaine > 100 000
habitants),

- une hauteur au sol £ 7,5 m (6 m dans les agglomérations de
moins de 10 000 habitants),

- ne peut éfre apposée a moins de 50 cm du niveau du sol,

- ne peut étre apposée sur une toiture ou une terrasse en tenant
lieu,

- ne peut dépasser les limites du mur qui la supporte,

- ne peut dépasser les limites de I'égout du tait,

- ne peut étre apposée sur un mur sans que les publicités
anciennes existant au méme endroit aient été supprimées (sauf
s'il s'agit de publicités peintes d'intérét artistique, historique ou

La publicité sur mur ou cléture doit étre située sur le mur qui la
supporte ou sur un plan parallele a ce mur. Elle ne peut
constituer par rapport & ce mur une saillie supérieure a 25 cm.
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En termes de format, la majorité des publicités/préenseignes sur
uUn mur ou une clbture possede des surfaces importante (> 8 m?).

Surface des publicités/préenseignes sur un
mur ou une cléture a Rumilly

11T 13 15 17 19 21
Numéro du dispositif

Surfface en m

O N N O

. hnnnni
1 3 5 7 9 23 25 27 29

On releve sept publicités/préenseignes situées a Rumilly et
dépassant les 12 metres carrés reglementaires.



Surface en m2

Surface des publicités/préenseignes sur un
mur ou une cléture en dehors de Rumilly

4 5 6 7 8 92 1011121314151617 18192021 22
Numéro du dispositif
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On releve trois publicités/préenseignes situées en dehors de
Rumilly et dépassant les 4 metres carrés reglementaires.

Les hauteurs au sol des publicités/préenseignes sur les murs ou
clétures sont conformes a la reglementation nationale.

Lors de [l'inventaire, il a été observé 34 supports non
réglementaires. Les infractions constatées portent sur
I'installation sur mur/cléture non aveugle, I'impalntation hors
agglomération, le dépassement des limites du mur ou encore la
surface ou la densité trop élevées. Ces identifications
permettront une action de mise en conformité de ces supports.



Nombre de Nombre de
p°35fili5555?§355;1"es publicés/réenseOnes!  peranaction
cloture cloture en infraction
0 0 o7
0 0 0%
0 0 0%
0 0 o7
1 0 0%
0 0 0%
3 2 7%
4 2 0%
3 3 100%
0 0 o7
29 2 76%
0 0 0%
e 8 : 75%
0 0 o7
3 1 3%
0 0 0%
0 0 o
5 36 70%



7. La densité publicitaire

La densité publicitaire observée sur le territoire intercommunal
est principalement d'un dispositif par unité fonciére. Il existe
quelques exceptions sur le territoire communautaire avec des
unités foncieres comportant parfois deux dispositifs voire trois ou
quatre pour les plus nombreux.

Ce que dit le RNP sur la densité publicitaire :

Le code de I'environnement pose la regle de densité suivante's
applicable aux publicités sur mur ou cléture ainsi qu'aux
dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés sur le sol.

l. - Il ne peut étre installé qu'un seul dispositif publicitaire sur les
unités foncieres dont le cété bordant la voie ouverte a la
circulation publique est d'une longueur au plus égale a 80 m
linéaire.

Par exception, il peut étre installé :

- soit 2 dispositifs publicitaires alignés horizontalement ou
verticalement sur un mur support ;

- soit 2 dispositifs publicitaires scellés au sol sur les unités foncieres
dont le cété bordant la voie ouverte a la circulation publique
est d'une longueur supérieure a 40 m linéaire.

Sur les unités foncieres dont le cété bordant la voie ouverte a la
circulation publique est d'une longueur supérieure a 80 m
linéaire, il peut étre installé un dispositif publicitaire
supplémentaire par tranche de 80 m au-dela de la premiere.

Ces dispositifs peuvent étre installés librement sur I'unité fonciere.

15 Article R581-25 du code de lI'environnement
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Il. - Il ne peut étre installé qu'un seul dispositif publicitaire sur le
domaine public au droit des unités foncieres dont le cété
bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une
longueur au plus égale a 80 m linéaires.

Lorsque l'unité fonciere dont le cété bordant la voie ouverte a la
circulation publique est d'une longueur supérieure a 80 m
linéaire, il peut étre installé sur le domaine public un dispositif
publicitaire supplémentaire par tranche de 80 m au-dela de la
premiere.

Ces dispositifs peuvent étre installés librement sur le domaine
public au droit de l'unité fonciere.




Densité publicitaire importante (préenseignes sur un mur), Rumilly

Densité publicitaire importante (préenseignes scellées au sol), Rumilly
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8. Les publicités/préenseignes supportées par le
mobilier urbain

Les investigations de terrain montrent que trois communes de la
communauté comptent des publicités/préenseignes
supportées a titre accessoire par du mobilier urbain. Il s’agit de
Rumilly, de Sales et de Marcellaz-Albanais.

La commune de Rumily compte 1 abri destiné au public
supportant de la publicité et 11 «sucettes» d'informations
locales comportant une face commerciale.

Mobilier d’informations locales avec une face commerciale, Rumilly

La commune de Marcellaz-Albanais compte 4 abris destinés au
public supportant de la publicité.

Publicité sur un abri destiné au public, Rumilly 3

—

o 47 ALEL & A,
Publicité sur un abri destiné au public, Marcellaz-Albanais
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La commune de Sales compte 2 abris destinés au public
supportant de la publicité.

Publicité sur un abri destiné au public, Sales

Ces différents mobiliers urbains supportant a titre accessoire de
la publicité présentent une surface de publicité de 2 metres
carrés.

Aucun mobilier lumineux n'a été identifié lors de I'inventaire.
On note que cing publicités supportées a titre accessoire par le

mobilier d'informations locales sont situées dans le périmetre des
abords de I'Eglise Sainte-Agathe.
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Ce que dit le RNP sur la publicité/préenseigne supportée par le
mobilier urbain :

Le mobilier urbain peut, a titre accessoire eu égard a sa
fonction, supporter de la publicité :

- non lumineuse ;

- éclairée par projection ou par transparence ;

- numérique.

I ne peut pas supporter de publicité numérique dans les
agglomeérations comptant moins de 10 000 habitants. La
publicité éclairée par projection ou fransparence supportée par
le mobilier urbain n'est pas soumise a I'extinction nocturne entre
071h00 et 06h00 ainsi que les publicités numériques supportées
par le mobilier urbain, a condition que leurs images soient fixes.

S'il supporte de la publicité numérique, il ne peut étre placé a

moins de 10 m d'une baie d'habitation située sur un fonds voisin
lorsque la publicité numérique est visible de la baie et située
parallelement a celle-ci. La distance se mesure de la partie
inférieure de la baie jusqu'a la partie supérieure de I'écran
numeérique.

La publicité supportée par le mobilier urbain est interdite :

- dans les espaces boisés classés en application de I'article L.
130-1 du code de l'urbanisme ;

- dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des
milieux naturels, des paysages et de leur intérét notamment au
point de vue esthétique ou écologique, et figurant sur un plan
local d'urbanisme ou sur un plan d'occupation des sols ;

- si les affiches qu'il supporte sont visibles d'une autoroute ou
d'une bretelle de raccordement & une autoroute ainsi que



http://www.legifrance.gouv.fr/affichCodeArticle.do?cidTexte=LEGITEXT000006074075&idArticle=LEGIARTI000006814552&dateTexte=&categorieLien=cid
http://www.legifrance.gouv.fr/affichCodeArticle.do?cidTexte=LEGITEXT000006074075&idArticle=LEGIARTI000006814552&dateTexte=&categorieLien=cid

d'une route express, déviation ou voie publique situées hors
agglomération.

Il existe 5 types de mobilier urbain pouvant supporter a titre
accessoire de la publicité.

P i

e

-- u%@ |
=

( AL AN
Regles applicables

>

Abris destinés au
public

Kiosques a
journaux ou a
usage commercial
édifiés sur le
domaine public

Colonnes porte-
affiches

Mats porte-affiches

Le mobilier urbain
destiné a recevoir
des informations

non publicitaires a
caractére général
ou local, ou des

ceuvres artistiques
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9. La publicité/préenseigne lumineuse

La publicité lumineuse est la publicité a la réalisation de laquelle
participe une source lumineuse spécialement prévue a cet
effet. Le territoire communautaire compte trois publicités
lumineuses situées a Rumilly. Elles sont éclairées par projection &
I'aide d'une rampe lumineuse. Aucune publicité numérique n'a
été inventoriée sur le territoire communautaire.

Publicité éclairée par projection, Rumilly

16 arrété ministériel non publié & ce jour
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Ce que dit le RNP sur les publicités lumineuses :

- elles sont éteintes entre 1 heure et 6 heures, a I'exception de
celles supportées par le mobilier urbain affecté aux services de
fransport et durant les heures de fonctionnement desdits
services, a condition, pour ce qui concerne les publicités
numeériques, qu'elles soient a images fixes (si agglomération > 10
000 habitants). La publicité lumineuse respecte des normes
techniques fixées par arrété ministériel’e.

Les dispositions qui suivent ne sont pas applicables aux dispositifs
de publicité lumineuse ne supportant que des affiches éclairées
par projection ou par transparence, lesquels sont soumis aux
dispositions de la publicitt  non lumineuse  citées
précédemment.

Interdites dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants
Surface unitaire maximale <8 m?
Hauteur maximale au-dessus du niveau du sol <é6m

La publicité lumineuse doit étre située dans un plan paralléle a
celui du mur qui la supporte. La publicité lumineuse ne peut :

- recouvrir tout ou partie d'une baie ;

- dépasser les limites du mur qui la supporte ;

- éfre apposée sur un garde-corps de balcon ou balconnet ;

- étre apposée sur une clbéture.



1/10 DE LA HAUTELR H
DANS LALUMTEDE 6m

1/6 DE LAHAUTELR H
DANS LA LMITE DE 2 m

Lorsqu'une publicité lumineuse est située sur une toiture ou une
terrasse en tenant lieu, elle ne peut étre réalisée qu'au moyen

lettr signes découpés dissimulant leur fixation sur le T o o Ty
o2 (SIS e & P : La publicité numeérique est une sous-categorie de la publicité
support et sans panneaux de fond autres que ceux qui sont

. > . . .. : lumineuse. Elle est donc soumise aux conditions de surface et de
strictement nécessaires a la dissimulation des supports de base,

: hauteur de la publicité lumineuse.
sur une toiture ou une terrasse. Dans tous les cas, la hauteur de

ces panneaux ne peut excéder 50 cm.

Hauteur maximale des publicités sur
toiture

L e

20 m

S e
20 m
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10. Les dispositifs de dimensions exceptionnelles pour
des manifestations temporaires et les b&dches

publicitaires

Les dispositifs de dimensions exceptionnelles pour des
manifestations temporaires et les bdaches publicitaires sont
absents du territoire infercommunal.

Les baches comprennent :

1° Les baches de chantier, qui sont des b&ches comportant de
la publicité installées sur des échafaudages nécessaires a la
réalisation de travaux ;

2° Les baches publicitaires, qui sont des bdches comportant de
la publicité autres que les bdches de chantier.

Ce que dit le RNP sur les dispositifs de dimensions
exceptionnelles pour des manifestations temporaires et les
bdches publicitaires :

-ils sont interdits dans les agglomérations de moins de 10 000
habitants ;

-ils sont interdits si la publicité qu'ils supportent est visible d'une
auforoute, d'une bretelle de raccordement une aqutoroute,
d'une route express, d'une déviation, d'une voie publique,

situées hors agglomeération, ainsi que dans les cas prévus par
I'article R. 418-7 du code de la route.

Une bdche de chantier comportant de la publicité ne peut
constituer une saillie supérieure a 50 cm par rapport a
I'échafaudage nécessaire a la réalisation de fravaux.

17 'autorité de police peut autoriser une surface plus importante dans le cadre de
fravaux donnant lieu au label BBC rénovation
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La durée de ['affichage publicitaire sur une bdche de chantier
doit éfre inférieure ou egale a Iutilisation effective des
echafaudages pour les travaux.

La surface de I'affichage publicitaire sur une bache de chantier
doit étre inférieure ou égale a 50% de la surface de la bache'”.

Les baches publicitaires peuvent étre installées sur les seuls murs
aveugles ou ceux comportant des ouvertures d'une surface
unitaire inférieure a 0,5 m2 Elles ne peuvent recouvrir tout ou
partie d'une baie. La badche publicitaire est située sur le mur qui
la supporte ou sur un plan parallele a ce mur. Elle ne peut
constituer par rapport & ce mur une saillie supérieure a 50 cm, a
moins que celui-ci soit édifié en retrait des autres murs de
Iimmeuble et & condition qu'elle ne soit pas en saillie par rapport
a ceux-Ci.

La distance entre deux baches publicitaires est d'au moins 100
m.



http://www.legifrance.gouv.fr/affichCodeArticle.do?cidTexte=LEGITEXT000006074228&idArticle=LEGIARTI000006842309&dateTexte=&categorieLien=cid

= ’
OISTANCE ENTRE
LEMURET LA
BACHE : 50em
MAXIMUM
‘ N -
y 4

D'autres regles de la publicité sur mur ou sur cléture s'appliquent
a la publicité sur baches, notamment le fait que ces publicités
doivent étre installées a plus de 50 cm du niveau du sol ou sur
des murs aveugles.

La durée dinstallation des dispositifs de dimensions
exceptionnelles ne peut excéder la période comprise entre un
mois avant le début de la manifestation annoncée et quinze
jours apres cette manifestation.

Les dispositifs de dimensions exceptionnelles qui supportent de
la publicité numérique ne peuvent avoir une surface unitaire
supérieure a 50 metres carrés.

D'autres regles de la publicité sur mur ou sur cléture s'appliquent
aux dispositifs dimensions exceptionnelles notamment le fait
qu'ils doivent étre installés a plus de 50 cm du niveau du sol.

11.Les dispositifs de petits formats intégrés a des
devantures commerciales

Les dispositifs de petits formats intégrés a des devantures
commerciales sont absents du territoire infercommunal.

Ce que dit le RNP sur les dispositifs de petits formats intégrés a
des devantures commerciales :

Les dispositifs de petits formats intégrés a des devantures
commerciales ont une surface unitaire inférieure a 1 metre
carré. Leurs surfaces cumulées ne peuvent recouvrir plus du
dixieme de la surface d'une devanture commerciale et dans la
limite maximale de 2 metres carrés.

SUAFACE UNITAME 3 Ty
SURFACE POTALE § 21y

D'autres regles de la publicité sur mur ou sur cléture s'appliquent
aux dispositifs de petits formats intégrés a des devantures

commerciales notamment le fait qu'ils doivent étre installés a
plus de 50 cm du niveau du sol.




12. Conclusion — enjeux en matiere de publicités et
préenseignes

En matiére de publicités et préenseignes, le diagnostic de
la publicité extérieure a fait ressortir 6 enjeux sur le territoire
communautaire :

- Enjeu général de préservation des espaces ou la

publicité est peu ou pas du tout présente

- Enjeu général d’'amélioration des secteurs ou la
publicité  extérieure est fortement présente
principalement a Rumilly (zones d’activités et D910)

- Enjeusurla place de la publicité surle mobilier urbain
aux abords de I'Eglise Sainte-Agathe & Rumilly

- Enjeu sur la place des grands formats publicitaires &
Rumilly et en particulier le long de la D910

- Enjeu sur la conservation d'une densité publicitaire
assez faible

- Enjeu sur la conservation d'une place tres faible des
publicités et préenseignes lumineuses et I'absence
de publicité numérique

1. Enjeu général de préservation des espaces ou la
publicité est peu ou pas du tout présente

Le diagnostic a montré que la plupart des secteurs du
territoire intercommunal ne comptent pas ou tres peu de
publicité extérieure.
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2. Enjeu général d’amélioration des secteurs ou la
publicité extérieure est fortement présente
principalement a Rumilly (zones d’activités et D910)

Le diagnostic a montré que les publicités et préenseignes
sont principalement localisés a Rumilly le long de la D?10.
Aussi, dans ces secteurs, le RLPi pourra chercher a
améliorer la qualité paysagere. Cela est aussi valable dans
les zones d’'activités qui peuvent compter également
quelques dispositifs publicitaires.

3. Enjeu sur la place de la publicité sur le mobilier
urbain aux abords de [I'Eglise Sainte-Agathe a
Rumilly

Le diagnostic a montré la présence des publicités et
préenseignes supportées par le mobilier urbain aux abords
de I'Eglise Sainte-Agathe & Rumilly. Or, toute publicité est
interdite  aux abords des monuments historiques
conformément a [Il'arficle L581-8 du code de
I'environnement. Le RLPi peut prévoir une dérogation
spécifique autorisant la publicité sur le mobilier urbain aux
abords de I'Eglise Saint-Agathe.

A noter que les autres monuments historiques du territoire
(et plus largement les autres périmetres protégés
mentionnés a I'article L581-8 du code de I'environnement)
ne sont pas concernés car ils sont situés en dehors des
agglomérations et/ou ne comportent pas de publicité a
leurs abords.



4. Enjeu sur la place des grands formats publicitaires a
Rumilly et en particulier le long de la D910

Le diagnostic a montré la présence des publicités et
préenseignes de grand format se concentre a Rumilly. Le
format des publicités atteint parfois plus de 12 m2 ce qui
constitue pourtant le maximum autorisé. En dehors de
Rumilly, le format de la publicité sur mur est limité a 4 mz2.

5. Enjeu sur la conservation d'une densité publicitaire
assez faible

Le diagnostic a montré que la densité publicitaire
observée sur le territoire intercommunal est la plupart du
temps d’un seul dispositif publicitaire par unité fonciere. Le
reglement national prévoit la possibilité d'une densité
supérieure conformément a I'article R581-25.

6. Enjeu sur la conservation d’'une place trés faible des
publicités et préenseignes lumineuses et I'absence
de publicité numérique

Le diagnostic a montré que la publicité lumineuse est tres
peu présente (3 dispositifs identifiés) sur le territoire
infercommunal. Il est également notable que la publicité
numeérique est absente du territoire infercommunal.
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PARTIE 3 : état des lieux en matiere d’'enseignes

Un état des lieux des enseignes a été réalisé afin d'identifier leurs
caractéristiques sur le territoire intercommunal. Cet état des lieux
s'est appuyé d'une part sur un inventaire partiel des enseignes
réalis€ en mai 2023 et d'autre part sur I'analyse des
caractéristiues du territoire  ayant une incidence sur
I'implantation des enseignes. L'inventaire s’est focalise sur les
enseignes de grandes dimensions ainsi que sur les catégories
d’'enseignes pouvant avoir un impact paysager notable
(enseignes sur ftoiture, enseignes sur clbfures, enseignes
numériques, enseignes scellées au sol, efc.). A ce fitre, les zones
d’activités du territoire intercommunal ainsi que le centre-ville de
Rumilly ont été investigués de maniere plus détaillée que les
autres parties du territoire infercommunal.

Lors de I'inventaire de terrain, cing catégories d'enseignes ont
été identifiées sur le territoire intercommunal :

1. des enseignes paralleéles au mur ;

2. des enseignes perpendiculaires au mur ;

3. desenseignes scellées au sol ou installées directement sur
le sol ;
des enseignes sur cloture ;
des enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu.

o~
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Un échantillon de plus de 400 enseignes a été inventorié.

Ce que dit le RNP sur les enseignes (dispositions générales) :
Une enseigne doit éfre :

- maintenue en bon état de propreté, d'entretien, de
fonctionnement, par la personne exercant l'activité qu'elle
signale.

- constituée par des matériaux durables.

- supprimée par la personne qui exercait I'activité signalée et les
lieux sont remis en état dans les 3 mois de la cessation de cette
activité (sauf lorsqu'elle présente un intérét historique, artistique
ou pittoresque).

Les dispositions du premier alinéa ci-dessus s'appliquent aux
enseignes temporaires.

La plupart des enseignes de la communauté de communes sont
en bon état.



1. Les enseignes paralleles au mur

La plupart des enseignes présentes au sein de la communauté
de communes sont des enseignes apposées parallelement a un
mur support. Elles sont présentes aussi bien en centres bourgs,
centre-ville ou encore en zones d’activités. Elles se présentent
sous diverses formes: lettres découpées, vitrophanie, sur
panneau de fond ou encore sur des affiches.

s

Enseigne paralléle au

mur de qualité, Rumilly
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Enseignes paralléles sur un store-banne et sur un caisson, Rumilly



LYY 1reTre) ey

Enseigne parallele au mur avec un panneau de fond, Sales
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Ce que dit le RNP sur les enseignes paralléles au mur :
Elles ne doivent pas :

- dépasser les limites de ce mur

- constituer par rapport a lui une saillie de plus de 25 cm
- dépasser les limites de I'égout du toit.

Les dispositions ci-dessus  s'appliquent aux enseignes
temporaires paralleles au mur.

Des enseignes peuvent étfre installées :

- sur un auvent ou une marquise si leur hauteur ne dépasse pas
un metre,

- devant un balconnet ou une baie si elles ne s'élevent pas au-
dessus du garde-corps ou de la barre d'appui du balconnet ou
de la baie,

- sur le garde-corps d'un balcon si elles ne dépassent pas les
limites de ce garde-corps et si elles ne constituent pas une saillie
de plus de 25 cm par rapport a lui.

m HAUTEUR : $ E DEPASSE LES LIMITES DE
MAXIMUM E LEGOUT DUTOIT

DEPASSE LES
LIMITES DUMUR




Les enseignes paralleles posent globalement peu de problemes
paysagers sur le territoire intercommunal. La grande majorité
respecte la réglementation nationale en vigueur. La
régularisation des enseignes ne respectant pas le code de
I'environnement reglera les quelques écarts paysagers observes
sur cette catégorie d’enseignes (quelques enseignes dépassent
les limites du mur ou de I'égout du toit). Certaines implantations
tres ponctuelles comme les enseignes paralleles au mur sur les
garde-corps de balcon ou balconnet pourront faire I'objet de
regles locales.
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2. Les enseignes perpendiculaires au mur

La communauté de communes compte également des
enseignes perpendiculaires au mur's. Les observations de terrain
montrent qu’elles possedent des surfaces assez modestes
(inférieure O un metre carré). La plupart des activités exploitent
une seule enseigne de ce type par facade et ont une saillie
inférieure G un metre.

Enseigne perpendiculaire a

v mur, Marcellaz-Albanais

18 Un échantillon représentatif d'une cinquantaine d'enseignes ce type a été inventorié.
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Enseignes perpendiculaires au mur, Rumilly

Ce que dit le RNP sur les enseignes perpendiculaires au mur :
Elles ne doivent pas :

- dépasser la limite supérieure de ce mur.

- constituer par rapport au mur, une saillie supérieure au dixieme
de la distance séparant les deux alignements de la voie
publique, sauf si des reglements de voirie plus restrictifs en

disposent autrement (dans tous les cas, cette saillie ne peut
exceder2 m).
- étre apposées devant une fenétfre ou un balcon.

Les dispositions des deux premiers alinéas ci-dessus s’appliquent
Qux enseignes temporaires.




a = distance entre les 2 alignements de la voie publique

ds lasZm
10

Les enseignes perpendiculaires au mur posent peu de
problemes paysagers sur le territoire communautaire. Elles sont
pour la plupart conformes a la reglementation nationale.
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3. La surface cumulée des enseignes en facade

Le code de I'environnement fixe une regle de surface cumulée
des enseignes qui vise a éviter qu'une facade soit « saturée »
d’enseignes.

Ce que dit le RNP sur la surface cumulée des enseignes en
facade :

Les enseignes apposées sur une facade commerciale d'un
etablissement ne peuvent avoir une surface cumulée’®
excédant 15 % de la surface de cette facade. Toutefois, cette
surface peut étre portée a 25 % lorsque la facade commerciale
de ['établissement est inférieure a 50 m?2,

Les baies commerciales sont comprises dans le calcul de la
surface de référence. Les publicités qui sont apposées dans les
baies commerciales ainsi que les auvents et les marquises ne
sont pas décomptées dans le calcul de la surface autorisée.

L —

PLUS DE 15% DE LA FACADE MOINS DE 15% DE LA FACADE

19 Cette régle ne s'applique pas aux activités culturelles de spectacles vivants, de
spectacles cinématographiques ou d'enseignement et d'exposition d'arts plastiques

On observe moins d'une vingtaine d’activités concernées par
une surface cumulée d’enseignes sur leur facade dépassant le
seuil autorisé par le code de I'environnement. Ainsi, I'immense
majorité des activités du territoire communautaire respecte le
code de l'environnement. La régularisation des infractions
permettra d’'améliorer le cadre de vie des habitants.



4. Les enseignes scellées au sol ou installées
directement sur le sol

Les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol
constituent la catégorie d’enseignes posant le plus de
problématiques en matiere de paysage?. En effet, par leur
format, leur hauteur ou encore leur nombre, elles ont parfois un
impact trés important. Elles peuvent se présenter sous la forme
de panneau, de totem, de drapeau...

Enseignes scellées au sol (drapeaux), Rumilly

Enseigne scellée au sol (totem > 6 m2), Rumilly

20 Un échantillon d'une centaine d'enseignes ce type a été inventorié.
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reh el

Enseigne scellée au sol (pann

eau de 3 m2),

Massingy
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Ce que dit le RNP sur les enseignes scellées au sol ou installées
directement sur le sol (de plus d’'un métre carré) :

-Les enseignes de plus de 1 m? scellées au sol ou installées
directement sur le sol, ne peuvent étre placées a moins de 10 m
d'une baie d'un immeuble situé sur un fonds voisin lorsqu'elles se
frouvent en avant du plan du mur contenant cette baie.

-Ces enseignes ne doivent pas étre implantées a une distance
inférieure a la moitié de leur hauteur au-dessus du niveau du sol
d'une limite séparative de propriété. Elles peuvent cependant
étre accolées dos a dos si elles signalent des activités s'exercant
sur deux fonds voisins et si elles sont de mémes dimensions.




-Les enseignes de plus de 1 m? scellees au sol ou installées

directement sur le sol sont limitées en nombre a un dispositif
placé le long de chacune des voies ouvertes a la circulation
publique bordant l'immeuble ou est exercée l'activité signalée

Les dispositions des trois alinéas ci-dessus sont applicables aux
enseignes temporaires scellées au sol ou installées directement
sur le sol.

La surface unitaire maximale des enseignes de plus de 1 m?
scellées au sol ou installées directement sur le sol est de 6 m2 Elle

est portée a 10,5 m? dans I'agglomération principale de Rumilly
qui compte plus de 10 000 habitants.

Les enseignes temporaires de plus de 1 m? scellées au sol ou
installées directement sur le sol installées pour plus de trois mois
lorsqu'elles signalent des fravaux publics ou des opérations
immobilieres de lotissement, consfruction, rehabilitation,
location et vente ainsi que celles installées pour plus de trois mois
lorsqu'elles signalent la location ou la vente de fonds de
commerce peuvent mesurer jusqu’a 10,5 m2

Les enseignes de plus de 1 m? scellées au sol ou installées
directement sur le sol ne peuvent dépasser :

- 6,50 m de haut lorsqu'elles ont 1 m ou plus de large,

- 8 m de haut lorsqu'elles ont moins de 1 m de large.

Ce qui dit le RNP sur les enseignes scellées au sol ou installées
directement sur le sol (de moins d’'un métre carré) : aucune
disposition.

En termes de surface, I'inventaire de terrain a permis d’identifier
pres de 80 enseignes dépassant 2 metres carrés.

Entre 2 Entre 3
et 3 m2 et 4 m2

Les enseignes dépassant la surface de é m2 sont localisées pour
I'essentiel a Rumilly. On en releve également quelques-unes
dans les zones d’activités de Marigny-Saint-Marcel et Sales. On
rappelle que la surface maximale est de 6 m2 sur le territoire

Entre 4
et 6 m2

Entre 6

Surface ot 12 m?

21 16




infercommunal a I'exception de I'agglomération de Rumilly ou
la surface peut atteindre 12 m2,

E Ensoigne scolbe ou 5ol ou Instalde drociement sur e 5ol > 3m2 [T monuments hatoriques ef leun cbonds

[} Enseigne scelée ou sol ou instalde drectement sur le sol > 3m2 (1] monuments historgues ef leurs abords

. e e commre I sites clossés ou incrits
Nohuro 2000
. . . . . , Naturo 2000
Locadlisation des principales enseignes scellées au sol — — - Z
Localisation des principales enseignes scellees au sol - zoom sur
Rumilly
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Par ailleurs, cette catégorie d’enseignes n’est pas reglementée
par le code de I'environnement des lors qu’elle mesure moins
d'un metre carré. Il y a donc un fort enjeu de réglementation
locale sur ce point. Les observations de terrain montrent que de
nombreuses activités utilisent plusieurs enseignes de ce type soit
sur le domaine public (en centre-ville, sous réserve d’avoir une
autorisation d’occupation du domaine public) soit sur le parking
de I'établissement en zone d'activités.

Enseigne installée sur le sol de moins d’'un métre carré, Rumilly

On releve prées d'une cinquantaine d’enseignes scellées au sol
ou installées directement sur le sol ne respectant pas les
dispositions du code de I'environnement. La principale
infraction est le cumul de plusieurs enseignes de plus d'un metre
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carré le long de chaque voie. Les autres infractions concernent
une surface excessive et ou une hauteur au sol excessive.



5. Les enseignes sur clbéture

La communauté de communes compte trés peu d’enseignes
sur cléture?!. Cela vient notfamment du fait de I'absence de
cléture sur de nombreuses parcelles d’activités ce qui empéche
leur implantation. Ces enseignes sont le plus souvent implantées
sur des cloétures non aveugles, ce qui peut contribuer a un effet
de pollution important des paysages. Cette catégorie
d'enseignes n'est pas réglementée par le code de
I'environnement. Il y a donc un fort enjeu local a I'encadrer
notamment en termes de nombre ou encore de surface.

Enseigne sur cléture non aveugle de petit format, Sales

21 Un échantillon d'une vingtaine d'enseignes a été inventorié.
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Enseigne sur cloture non aveugle, Rumilly

Ce que dit le RNP sur les enseignes sur cléture : aucune
disposition.




6. Les enseignes installées sur toiture ou sur terrasse en
tenant lieu

Le territoire communautaire compte sept enseignes sur toiture
concernant cing activités différentes.

Enseigne sur toiture en letires découpées, Rumilly

Enseigne sur toiture en letires découpées, Rumilly
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Enseigne sur toiture avec un panneau de fond, Valliéres-sur-Fier

Ce que dit le RNP sur les enseignes sur toiture ou terrasse en
tenant lieu :

Lorsque les activités qu'elles signalent sont exercées dans la
moitié ou moins de la moitié du batiment qui les supporte, leur
installation est régie par les prescriptions applicables, dans les
lieux considérés, aux dispositifs publicitaires sur toiture ou sur
terrasse en tenant lieu.

Dans le cas contraire, ces enseignes doivent éfre réalisées au
moyen de lettres ou de signes découpés dissimulant leur fixation
et sans panneaux de fond autres que ceux nécessaires a la
dissimulation des supports de base. Ces panneaux ne peuvent
pas dépasser 0,50 m de haut.




Hauteur maximale des enseignes
sur toiture

e |

<S15m

S e
>15m

175 DE LA HAUTEUR M
DANS LALRAETE DR G ™™

HAUTEUR 0L
DESPOSITF - 3m MAXMUN

La surface cumulée?? des enseignes sur toiture d'un méme
etablissement est inférieure ou égale a 60 m2 Cette disposition

est applicable aux enseignes temporaires sur toiture ou terrasse
en tenant lieu.

2 Cette regle ne s'appliqgue pas
cinématographiques ou d'enseignement et d'exposition d'arts plastiques.

aux établissements de spectacles vivants,
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TOTAL DES ENSEIGNES SUR LE MEME ETASLISSEMENT « 60my MAXINLIM

e

—T1
o =

Le relevé de terrain a permis de montrer que deux enseignes sur
toiture sont réalisées sans lettres ou signes découpés. Elles
devront donc étfre mises en conformité.



7. Les enseignes lumineuses

Une enseigne lumineuse est une enseigne & la réalisation de
laquelle participe une source lumineuse spécialement prévue a

cet effet.

Ce que dit le RNP sur les enseignes lumineuses :
Ces enseignes satisfont a des normes techniques fixées par

arrété ministériel?3,

Elles sont éteintes? entre 1 heure et 6 heures, lorsque l'activité
signalée a cessé. Lorsqu'une activité cesse ou commence entre
minuit et 7 heures du matin, les enseignes sont éteintes au plus
tard une heure apres la cessation d'activité de I'établissement et

peuvent étre allumées une heure avant la reprise de cette
activite.

Les dispositions ci-dessus  s'appliquent aux enseignes

temporaires.

Les enseignes clignotantes sont interdites, a I'exception des
enseignes de pharmacie ou de tout aufre service d'urgence.

Les différentes catégories d’enseignes présentées ci-dessus
peuvent étre lumineuses voire numeériques. Les enseignes
numeériques constituent une sous-catégorie des enseignes
lumineuses qui repose sur I'utilisation d'un écran. Elles peuvent
étre de trois sortes : images animées, images fixes et vidéos.

2 arrété non publié d ce jour
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Les éclairages les plus utilisés sont les spofts, les néons et lettres
lumineuses ou encore les LED.

ey &7 & 080, N0, SNV,
)57, W08

LR e N
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=
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= —
= =
= ==
Enseignes lumineu par des LED, Rumilly

Enseigne lumineuse éclairée par des spots, Rumilly

24 'article R581-59 prévoit qu'il peut étre dérogé a cette obligation d'extinction lors
d'événements exceptionnels définis par arrété municipal ou préfectoral



[+ _ 1 i 1 1!
Enseigne paralléle avec des lettres découpées lumineuses, Rumilly

L'inventaire a montré la présence d'une vingtaine d’enseignes
numériques dont la moitié se situe a l'intérieur des vitrines des
commerces. Les surfaces maximales des enseignes numériques
sont inférieures G 2 metres carrés.
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Enseignes numériques extérieures (écran), Rumilly
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8. Les enseignes temporaires

Sont considérées comme enseignes temporaires :

1° Les enseignes qui signalent des manifestations
exceptionnelles & caractere culturel ou touristique ou des
opérations exceptionnelles de moins de trois mois ;

2° Les enseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles
signalent des fravaux publics ou des opérations immobilieres de
lotissement, construction, réhabilitation, location et vente ainsi
que les enseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles
signalent la location ou la vente de fonds de commerce.

Ce que dit le RNP sur les enseignes temporaires :
Elles peuvent étre installées 3 semaines avant le debut de la

manifestation ou de l'opération qu'elles signalent et doivent étre
retirées 1 semaine au plus tard apres la fin de la manifestation
ou de l'opération.

Les enseignes temporaires sont soumises « partiellement» a la
reglementation des enseignes « permanentesy présentées
précédemment. Le teritoire communautaire compte des
enseignes temporaires de grand format pour plusieurs
opérations immobilieres ou travaux publics en cours. Les autres
enseignes temporaires sont de petites tailles et concernent
surtout des promotions.
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Enseignes temporaires posées au sol, Rumilly



9. Conclusion — enjeux en matiere d’'enseignes

En matiere d’enseignes, le diagnostic de la publicité
extérieure a fait ressortir 5 enjeux sur le territoire
communautaire :

- Enjeu de conservation de la qualité des enseignes en

facade

- Enjeu d’harmonisation concernant les enseignes
scellées au sol ou installées directement sur le sol

- Enjeu sur la place des enseignes sur toiture et des
enseignes sur cloture

- Enjeu sur la place des enseignes lumineuses

- Enjeu sur la présence des enseignes temporaires

1. Enjeu de conservation de la qualité des enseignes
en fagcade

Le diagnostic a montré que les enseignes en facade
(paralleles et perpendiculaires au mur) sont globalement
respectueuses du code de I'environnement. L'application
des regles natfionales permet un paysage de qualité.
Toutefois, quelques  ajustements complétant la
reglementation nationale pourront étre envisager pour
éviter éventuellement des implantations d’enseignes sur les
arbres, sur les garde-corps de balcon ou balconnet ou
encore sur les auvents ou marquises. Par ailleurs, les
enseignes perpendiculaires pourront faire I'objet de regles

80

limitant leur nombre et leur saillie sur le domaine public en
lien avec les observations de terrain.

2. Enjeu d’harmonisation concernant les enseignes
scellées au sol ou installées directement sur le sol

Le diagnostic a montré que les enseignes scellées au sol ou
installées directement sur le sol constituent la catégorie
d’enseignes la plus problématique sur le territoire
communautaire. En effet, ces enseignes par leur surface,
leur hauteur, leur largeur ou encore leur implantation
peuvent avoir un impact paysager notable. Par qilleurs, la
reglementation nationale fixe une surface difféerente pour
ces enseignes entre Rumilly (12 m2) et les autres communes
(6 m2). Le RLPi pourra harmoniser les regles de format entre
les communes. Enfin, ces enseignes ne font pas I'objet de
reglementation nationale lorsqu’elles mesurent moins d’'un
metre carré. Il y a donc un fort enjeu a les reglementer
localement pour éviter des débordements de « petite
enseigne scellée ou posée au sol ».

3. Enjeu sur la place des enseignes sur toiture et des
enseignes sur cloture

Le diagnostic a montré la faible voire tres faible présence
des enseignes sur toiture et des enseignes sur les clotures
(en particulier sur les clétures non aveugles de type
grilage). Le RLPi pourra veiller au maintien de la faible
présence de ces formes d’enseignes qui peuvent avoir un
impact paysager notable par leur surface ou encore leur
implantation fermant des points de vue.



4. Enjeu sur la place des enseignes lumineuses

Le diagnostic a montré que le territoire communautaire
comprend différents types d’enseignes lumineuses vy
compris numériques. Dans une optique de réduction des
consommations énergétiques et de limitation des
nuisances lumineuses, le RLPi pourra encadrer plus
strictement les enseignes lumineuses.

5. Enjeu sur la présence des enseignes temporaires

Le diagnostic a montré que le territoire communautaire est
sujet O la présence d’enseignes temporaires pour des
opérations immobilieres, des travaux publics ou encore des
manifestations locales. Le RLPi pourra compléter Ila
reglementation nationale sur ce point afin d'éviter des
exces en période de soldes ou encore a l'occasion
d’'opérations immobilieres.
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PARTIE 3 : Orientations et objectifs de la
collectivité en matiére de publicité extérieure

1. Les objectifs

La communauté de commune Rumilly Terre de Savoie a prescrit
I'élaboration de son Reglement Local de Publicité
Infercommunal par délibération le 26 septembre 2022. Elle s’'est
fixée les objectifs suivants :

e Adapter la reglementation nationale en matiere de
publicité extérieure aux caractéristiques du territoire en
prenant en compte les enjeux locaux et les spécificités du
territoire.

e Préserverl'identité du territoire par la protection et la mise
en valeur de son patrimoine.

e |dentifier et traiter de maniere qualitative les abords des
axes de circulation du territoire, notamment les entfrées
de ville et le long des axes structurants, en maitrisant
davantage I'impact des dispositifs publicitaires sur le
cadre de vie.

e Renforcer [I'attractivité des zones économiques en
encadrant les possibilités d'installation des publicités,
préenseignes et enseignes, sur le territoire.

e Répondre aux enjeux de revitalisation du centre-ville de
Rumilly par une reglementation adaptée.

e Mettre en ceuvre un reglement adapté aux communes
du territoire et des outils d'information de la population &
la disposition des collectivités.

e Intégrer les dernieres exigences environnementales
notamment en élargissant les obligations d’extinction
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nocturne des publicités, préenseignes et enseignes
lumineuses, en limitant la pollution visuelle et nocturne et
développer la sobriété énergétique des dispositifs
lumineux (limitation de la puissance lumineuse, etc.).

e Anficiper [I'apparition des nouveaux  dispositifs
d'enseignes et de publicités liés notamment a
I'apparition des nouvelles technologies de

communication, pour limiter les atteintes qu'ils seront
susceptibles de porter & I'environnement.

2. Les orientations

Pour atteindre ses objectifs, La communauté de communes
Rumilly Terre de Savoie a débattu au sein des conseils
municipaux et en conseill communautaire le 3 février
2025 es orientations du RLPi :

Orientation n°1
Réduire la densité publicitaire et le format publicitaire en
cherchant & harmoniser la reglementation sur le territoire
intercommunal

Orientation n°2

Limiter I'impact des publicités et préenseignes lumineuses
(notamment numériques) y compris a I'intérieur des vitrines:

- en fixant une plage d’extinction nocturne plus restrictive
que le RNP

- en reglementant ou inferdisant les
préenseignes numeériques dans certaines zones

publicités et



Orientation n°3

Instaurer une dérogation pour les publicités et les préenseignes
supportées par le mobilier urbain situées dans certains lieux
protégés au titre de I'article L581-8 du code de I'environnement

Orientation n°4
Améliorer I'insertion des publicités et préenseignes dans les
paysages

Orientation n°5

Eviter I'implantation d’enseignes a certains endroits (sur les
arbres, etc,) en suivant une logique proche des interdictions
existantes pour les publicités et préenseignes

Orientation n°6

Compléter par des regles architecturales, la reglementation
nationale sur les enseignes en facade, notamment en centre-
ville de Rumilly compte tenu des enjeux patrimoniaux présents

Orientation n°7
Encadrer les enseignes
réeglementation nationale)

sur les clétures (absence de

Orientation n°8

Limiter la place des enseignes scellées au sol ou installées
directement sur le sol:

- en les encadrant lorsqu’elles font moins d'un metre carré
(absence de réglementation nationale)

- en harmonisant leur format lorsqu’elles dépassent un
metre carré (hauteur au sol, surface, largeur)
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Orientation n°9

Limiter I'impact des enseignes lumineuses
numeériques), y compris a l'intérieur des vitrines:

- en fixant une plage d’extinction nocturne et
- en reglementant ou interdisant les enseignes numeériques
dans certaines zones

(notamment

Orientation n°10
Renforcer la reglementation en matiere
temporaires (reglementation nationale partielle)

d’enseignes



PARTIE 4 : Justification des choix retenus Rumilly Terre de Savoie

1. Les choix retenus en matiere de publicités et
préenseignes

En matiere de publicités et préenseignes, quatre zones de
publicité sont instituées sur le territoire intfercommunal. Elles
couvrent I'ensemble des agglomérations du territoire
infercommunal. Les quatre zones de publicités se découpent de
la maniere suivante :

La zone de publicité n°l (ZP1) couvre le site patrimonial
remarquable (SPR) de Rumilly.

La zone de publicité n°2 (ZP2) couvre les parties agglomérées
des communes de Rumilly Terre de Savoie dont les

agglomeérations comptent moins de 10 000 habitants. La :ﬂ
publicité et les préenseignes sont relativement peu présentes
dans ces secteurs du fait d'une reglementation nationale déja o\

frés restrictive.

La zone de publicité n°3 (ZP3) couvre I'agglomération principale
de Rumilly a I'exclusion des zones situées en ZP1 et en ZP4.

La zone de publicité n°4 (ZP4) couvre les zones d'activités
commerciales situées dans I'agglomération principale de

Rumilly.
A noter que les autres secteurs (zone blanche sur la carte) sont 50 271 - Con Mt o iy - s
des zones non agglomérées (interdiction de publicité et S e s e p——

préenseignes — art. L. 581-7 du code de I'environnement). S i

IP4 - Secoours d'actvinis oo Pumily
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Dispositions générales applicables en toute zone

Dans l'ensemble des zones de publicité, les publicités ou
préenseignes lumineuses seront éteintes entre 22 heures et 7
heures a lI'exception de celles supportées par le mobilier urbain
affecté aux services de transport et durant les heures de
fonctionnement desdits services, d condition, pour ce qui
concerne les publicités numériques, qu'elles soient a images
fixes. De plus, les publicités lumineuses sur toiture ou terrasse en
tenant lieu seront interdites sur I'ensemble du territoire.

Dans I'ensemble des zones de publicité, les publicités et
préenseignes supportées a titre accessoire par le mobilier urbain
demeurent soumises a la réglementation nationale, notfamment
les articles R 581-42 a 47 du code de I'environnement. Toutefois,
dans I'agglomeération principale de Rumilly, la surface des
publicités supportées par le mobilier urbain mentionnées a
I'article R581-47 du code de I'environnement ne pourra excéder
2 metres carrés. Cela permet une harmonisation du format avec
les autres agglomérations du territoire. Ces publicités feront par
ailleurs I'objet d'une dérogation en site patrimonial remarquable
de Rumilly afin de maintenir une communication institutionnelle
dans ce secteur.

Enfin, dans I'ensemble des zones de publicités, les publicités ne
pourront excéder une hauteur au sol de 6 metres dafin
d’harmoniser les hauteurs entre les différentes agglomérations
qui composent la communauté de communes.

Dispositions propres a chaque zone

La ZP1 concerne les parties agglomérées du Site Patrimonial
Remarquable de Rumilly. Dans cette zone, les publicités et
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préenseignes demeurent interdites. Toutefois, une dérogation
pour la publicité supportée a titre accessoire sur le mobilier
urbain est infroduite. Elle n’'est valable que pour la publicité non
lumineuse et dont les dimensions lorsqu’il s'agit de publicités
supportées par le mobilier urbain mentionnées a I'article R581-
47 du code de I'environnement ne peut excéder 2 metres carrés
et 3 metres de hauteur au sol.

La ZP2 couvre les parties agglomérées des communes de Rumilly
Terre de Savoie dont les agglomérations comptent moins de 10
000 habitants. Dans cette zone, la reglementation nationale
interdit notamment les dispositifs publicitaires scellés au sol ou
installés directement sur le sol ainsi que la publicité numérique et
les ba&ches publicitaires. D'autre part, la surface maximale de la
publicité sur un mur ou une cléture aveugle est déja limitée ¢ 4,7
metres carrés. Dans cette zone, la densité publicitaire sur un mur
ou une cléture aveugle sera limitée a un seul dispositif par unité
fonciere afin d'éviter une accumulation de dispositifs sur un
méme emplacement.

La ZP3 couvre I'agglomération principale de Rumilly a I'exclusion
des zones situées en SPR ou situées en zones d'activités
commerciales (ZP4). Cette zone est O dominante résidentielle
mais est située dans une agglomération de plus de 10 000
habitants ce qui permet juridiquement des publicités de grands
formats qui peuvent étre numériques. Aussi, pour harmoniser les
regles et protéger les habitants des nuisances visuelles et/ou
lumineuses, les regles de la ZP3 seront calquées sur celles en
vigueur dans la ZP2. Ainsi, dans cette zone seront interdits les
dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur
le sol et la publicité numérique. Par ailleurs, la surface maximale
de la publicité sur un mur ou une cléture aveugle sera limitée a
4,7 metres carrés. Enfin, la densité publicitaire sur un mur ou une



cléture aveugle sera limitée a un seul dispositif par unité fonciere
afin d'éviter une accumulation de dispositifs sur un méme
emplacement. Les bdches publicitaires seront interdites dans
cette zone afin de s’harmoniser avec les agglomérations de la
ZP2 ou cela est interdit par le reglement national. Les bdches de
chantier seront limitées a 10,5 métres carré afin d'éviter des
surfaces trop importantes lors de travaux?® & Rumilly.

La ZP4 couvre les zones d'activités commerciales de
I'agglomeération principale de Rumilly. La surface maximale des
publicités sur mur ou cldture ainsi que des dispositifs scellés au sol
ou installés directement sur le sol sera limité a 4,7 metres carrés,
Cela permet d'avoir un unique format maximum sur I'ensemble
du territoire communautaire. Les publicités sur mur ou cldture
ainsi que les dispositifs scellés au sol ou installés directement sur
le sol seront limités en densité a un seul dispositif publicitaire par
unité fonciere. De plus, la publicité (ou préenseigne) numérique
sera autorisée dans la limite de 2,5 metres carrés afin de limiter
les effets visuels d'un tel dispositif. Les b&ches de chantier seront
limitées & 10,5 metres carré afin d'éviter des surfaces trop
importantes lors de travaux? a Rumilly. Le format a été réduit afin
de limiter la consommation énergétique du panneau et
également de réduire son impact visuel sur le paysage en
entrées de ville et sur la biodiversité. Il s’agit ici d’harmoniser le
format de la publicité numérique avec celui des mobiliers
urbains numériques supportant de la publicité de ce type.

2. Les choix retenus en matiere d'enseignes

25 Ces supports seront interdits dans les autres zones de publicité.
26 Ce format maximal sera aussi celui des baches publicitaires dans la ZP4.

En matiere d’enseignes, les regles retenues concernent, sauf
mention conftraire, I'ensemble du territoire infercommunal, y
compris hors agglomération. Le but est d’harmoniser au
maximum les regles afin de garantir un cadre de vie de qualité
pour tous et veiller & une bonne insertion architecturale et
paysagere.

Pour éviter des implantations peu qualitatives en matiere de
paysage, les enseignes seront interdites sur :

- les arbres et les plantations ;

- les auvents ou marquises ;

- les garde-corps ;

- les balcons ou balconnets ;

- les stores-bannes sauf sur la partie lambrequin ;

- les toitures ou terrasses en tenant lieu.

Les enseignes numériques ne seront autorisées que pour les
services d'urgence comme les pharmacies ainsi qu'en ZP1. Cela
permettra de protéger la biodiversité (arbres, plantations) et
d’éviter de générer une pollution lumineuse en ZP2 (pour les
habitants) et hors agglomeération (pour la faune et flore locales).

Les enseignes devront remplir certaines dispositions esthétiques
afin de ne pas nuire aux paysages et au patrimoine. Elles devront
notamment respecter le rythme architectural de la facade pour
éviter de dénaturer celle-ci. De plus, en Site Patrimonial
Remarquable, les enseignes en facade seront limitées en
hauteur a 30 ou 40 centimetres selon les recommandations de
I'Architecte des Batiments de France.

27 Ces supports seront interdits dans les autres zones de publicité.



Les enseignes perpendiculaires sont limitées en nombre a deux
par facade d’'un méme établissement, le but étant de ne pas
surcharger les facades avec ce type d’enseignes peu présentes
aujourd’hui. La saillie sera par ailleurs limitée & 1 metre maximum
contre 2 metres dans le code de I'environnement pour ne pas
avoir de dispositif débordant trop sur le domaine public et
fermant le paysage. La surface des enseignes perpendiculaires
sera par ailleurs limitée a 1 metre carré pour limiter leur impact
visuel notamment dans les rues étroites de cenfralité (cette
surface seraréduite a 0,8 metre carré en SPR conformément aux
demandes de I' Architecte des Batiments de France).

Les enseignes de plus d'un metfre carré, scellées au sol ou
installées directement sur le sol, ne pourront avoir une surface
unitaire excédant 6 metres carrés (contre 10,5 metres carrés
dans la réglementation nationale dans I'agglomération
principale de Rumilly). L'idée de ce choix est d’harmoniser le
format sur I'ensemble du territoire infercommunal (une partie est
déja limitée a 6 metres carrés), y compris hors agglomération.
Les enseignes de plus d'un metfre carré, scellées au sol ou
installées directement sur le sol, ne pourront s'élever a plus de 6
metres au-dessus du niveau du sol.

Les enseignes de moins d'un metre carré ou égale & un metre
carré, scellées au sol ou installées directement sur le sol ne sont
pas encadrées par la reglementation nationale. La
communauté de communes a donc fait le choix de limiter leur
nombre a a un dispositif placé le long de chacune des voies
ouvertes d la circulation publiqgue bordant I'immeuble ou est
exercée |'activité signalée. Par dilleurs, pour ne pas avoir trop
d'impact sur le paysage, leur hauteur sera limitée a 1,50 metre
au-dessus du niveau du sol. Cela laisse le champ visuel dégagé.
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Les enseignes sur les clétures ne sont pas encadrées par la
reglementation nationale. La communauté de communes a
donc fait le choix de les interdire dans le cas ou elle dépasse 4
metres carrés. Dans le cas contraire, une enseigne sur cléture de
format unitaire inférieur ou égal a 4 metres carrés est autorisée
par voie bordant I'activité. En outre, elle ne devra pas dépasser
des limites de la cldéture. Cela permet de maintenir certains
dispositifs présents pour des gites par exemple sans ouvrir le
territoire a I'implantation massive de ce type d’enseignes. A
noter qu’'une seconde enseigne sur cléture sera autorisée dans
les mémes conditions si elle revét un caractere temporaire.

La plage d'extinction nocturne des enseignes lumineuses est
renforcée entre 22h et 7h. linstauration de cette plage
renforcée permettra de limiter la pollution lumineuse, de
préserver la biodiversité et de faire des économies d’'énergie.
Les enseignes numeériques seront interdites en toute zone,
excepté en ZP4 ou lorsqu’elles signalent un service d'urgence
comme une pharmacie (dans ce cas en toute zone). Cela
permet de limiter I'impact de ces enseignes sur les riverains et de
protéger la biodiversité (hors agglomération). De plus, en SPR, les
enseignes lumineuses devront étre rétroéclairées conformément
aux demandes de I' Architecte des Batiments de France) afin de
limiter leur impact paysager.

3. Les choix retenus en matiere de publicités,
enseignes et préenseignes lumineuses situées a
I'intérieur des vitrines ou des baies d'un local a
usage commercial

Dans une perspective de limitation des consommations
énergétiques, de réduction des nuisances et pollutions
lumineuses et en conformité avec I'article 18 de la loi n°2021-
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climatique et renforcement de la résilience face a ses effets, les
publicités et préenseignes lumineuses situées a l'intérieur des
vitrines ou des baies d'un local d usage commercial qui n'est pas
principalement utilisé comme un support de publicité et
destinées a étre visibles d'une voie ouverte a la circulation
publique seront éteintes entre 21 heures et 7 heures. Il en sera de
méme pour les enseignes lumineuses situées a l'intérieur des
vitrines ou des baies d'un local d usage commercial qui n'est pas
principalement utilisé comme un support de publicité et
destinées a étre visibles d'une voie ouverte a la circulation
publique. Toutefois, lorsqu'une activité cesse ou commence
entre 20 heures et 8 heures du matin, les enseignes lumineuses
situées a I'intérieur des vitrines ou des baies d'un local d usage
commercial qui n'est pas principalement utilisé comme un
support de publicité et destinées a étre visibles d'une voie
ouverte & la circulation publique sont éteintes au plus tard une
heure apres la cessation d'activité de I'établissement et peuvent
étre allumées une heure avant la reprise de cette activité.

La surface des publicités, enseignes et préenseignes numériques
situées a I'intérieur des vitrines ou des baies d'un local a usage
commercial qui n'est pas principalement utilisé comme un
support de publicité et destinées & étre visibles d'une voie
ouverte a la circulation publigue ne pourra excéder 1 metre
carré de surface cumulée afin de limiter I'impact visuel des
dispositifs.
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